Markt

Kieler Milchnachrichten

Auf den Kieler Milchtagen diskutierten 120 Fachleute die aktuellen Themen
der Branche. top agrar stellt einen Auszug der Vortrage vor.
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Welimilchvolumen im Jahr 2030

top agrar; Quelle: IFCN, 2018

Wie sieht der Welt-Milchmarkt 2030 aus?

‘Wer in Deutschland unter 32 €-Cent
pro kg Milch (4,0% Fett, 3,3 % Eiweil,
ohne Mehrwertsteuer) produziert, pro-
ftiert von den Chancen des weltweiten
Milchmarktes® sagt Dr. Torsten Hemme
von International Farm Comparison
Network (IFCN).

Er stiitzt seine Prognose auf den aktu-
ellen IFCN-Ausblick auf das Jahr 2030.
Darin gehen die Wissenschaftler von
stabilen politischen sowie &konomi-
schen Entwicklungen, einem positiven
Konsumverhalten bei Milch und einem
jahrlichen Nachfragewachstum von
2,3% aus. Bei diesem Szenario erwarten
sie folgende Entwicklungen bis 2030:

@ Milchpreis: Der weltweite Milchpreis
in einem solchen Szenario diirfte bei
umgerechnet 33 bis 35 €-Cent/ kg (4,0%
Fett, 3,3% Eiweil) liegen. Das sind 15%
mehr als 2017 und knapp 1 €-Cent mehr
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als der durchschnittliche weltweite
Milchpreis zwischen 2007 und 2014. Der
deutsche Milchpreis orientiere sich mit-
telfristig immer am Weltmarktpreis

e Milchmenge: In den letzten 13 Jahren
ist die weltweite Milchmenge (Kuh,
Biiffel, Schaf, Ziegen, Kamel) um 36 %
auf 864 Mio. t ECM (Energie-korrigierte
Milch) gestiegen. Fiir dic nichsten
13 Jahre erwartet das IFCN mit +35%
auf 1168 Mio.t ECM ein #hnliches
Wachstum. Der Zuwachs von 304 Mio. t
entspricht etwa der dreifachen aktuel-
len US-Milchproduktion. Uber die
Halfte des Zuwachses kommt aus Siid-
asien (Indien etc.). Hier legt die Menge
um 64% auf 392 Mio. t ECM zu (Ubers.).
e Milchkonsum: Die Weltbevolkerung
steigt bis 2030 um 16% bzw. 1,2 Mrd. auf
8,7 Mrd. Menschen. Der weltweite Pro-
Kopf-Verbrauch erhéht sich um 19 auf

135 kg Milchiquivalent. Der grofite Zu-
wachs mit + 40% auf 196 kg findet wie-
derum in Siidasien statt.
e Milchhandel: Von 2004 bis 2017 hat
der weltweite Milchhandel um 53 % zu-
gelegt. Bis 2030 diirfte das Volumen um
73% auf 95 Mio. t ECM steigen.
e Milchfarmen: In den nichsten 13 Jah-
ren sinkt die Anzahl der Milchfarmen
um 14 auf 104 Mio. Abgesehen von Af-
rika, wo 10% neue Milchfarmen entste-
hen, setzt sich die Konsolidierung fort.
e Tierzahl: Die Anzahl milchgebender
Tiere steigt um 12% auf 417 Mio. — ge-
tricben von Stdasien und Afrika. In
diesen beiden Regionen stehen 2030
zwei Drittel aller milchgebenden Tiere.
IFCN ist ein global agierendes
Forschungsnetzwerk fiir die Milchwirt-
schaft mit Sitz in Kiel. Kontakt: info@

ifcnayry.org
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Kiindigungsfrist

beeinflusst Milchpreis

Je linger die Kiindigungsfrist zwi-
schen Landwirt und Molkerei ist, desto
niedriger ist der Milchpreis fiir den
Landwirt. Das wies Prof. Dr. Sebastian
Hess von der Christian-Albrechts-Uni-
versitit Kiel nach. Er analysierte dazu
einen Datensatz von ca. 700 Milcher-
zeugern aus Deutschland. Dabei zeigte
sich ein negativer Zusammenhang zwi-
schen dem Milchpreis, den die Befrag-
ten 2015 erhielten und der Kiindigungs-

Prof. Dr. Sebastian Hess von der
Christian-Albrechts-Universitat Kiel.

frist: Je zusitzlichem Monat Kiindi-
gungsfrist sinkt der Auszahlungspreis
statistisch um 0,3 %. Bei zwdlf Monaten
zusitzlicher Kiindigungsfrist entspricht
das einem Preisriickgang von etwa 1 ct
pro kg (bezogen auf 33 ct/kg). Dieser
Nachweis stiitzt die Kritik des Bundes-
kartellamtes an zu langen Kiindigungs-
fristen in der Milchbranche.

Allerdings tritt der Riickgang nur bei
Molkereien mit einer Kiindigungsfrist
von 24 Monaten und mehr auf. Bei Er-
zeugern mit kiirzeren Kiindigungsfris-
ten ergibt sich kein Preiseffekt. Das wie-
derum widerspricht der Forderung des
Kartellamtes, dass die Kiindigungsfris-
ten kiirzer als zwolf Monate sein sollten.

Als Ursache des Zusammenhangs ist
fiir Prof. Dr. Hess denkbar, dass die Ab-
nahmesicherheit durch lange Kiindi-
gungsfristen zu einem Preisabschlag
fithrt. Klar sei dagegen, dass die Milch-
preise héher sind, wenn es mehr Wett-
bewerb um Rohmilch gibt. So zeigte die
Untersuchung auch, dass der Auszah-
lungspreis héher ist, je mehr Molkercien
im Umkreis von 50 km des Milcherzeu-
gers sind.

Ist der Handel Schuld
an niedrigen Milchpreisen?

Hohe Preise im Kiihlregal bringen
den Milcherzeugern nicht zwangslidufig
mehr Geld. Denn hiufig schopfen der
Lebensmittelhandel oder die Privatmol-
kereien die Renten ab.

Prof. Dr. Jens-Peter Loy vom Institut
fiir Agrardkonomie in Kiel zeigte, dass
der deutsche Lebensmittelhandel seine
Kosteninderungen an die Kunden wei-

Prof. Dr. Jens-Peter Loy vom Institut fiir
Agrarékonomie in Kiel.

tergibt. Fiir Handelsmarken erfolgt dies
langfristig im Verhiltnis 1:1. Bei Molke-
reimarken liegt die Kosteniiberwilzung
sogar {iber eins, also der Preis steigt stir-
ker als die Kosten.

Die Kostendnderungen im Kiihlregal
spiegeln allerdings nicht die Kostenin-
derungen der Milcherzeuger wider. Viel-
mehr bestimmen die Weltmarktpreise
fiir Milchprodukte die Preise im Lebens-
mittelhandel. Allerdings entsprechen
Hohe und Verlauf der Weltmarktpreise
nicht grundsitzlich den Produktions-
kosten der deutschen Milcherzeuger.

Mit Molkereimarken und Premium-
handelsmarken (auch Bio oder laktose-
frei) lassen sich hohere Preisaufschlige
im Handel durchsetzen. Molkereien
und Milcherzeuger kdnnen somit auch
eigene Kosten weitergeben. Das gelingt
aber nur bei den Marken, die den Land-
wirten oder der Molkereigenossen-
schaft gehéren. Bei Handelsmarken
oder Marken von Privatmolkereien pro-
fitieren ausschlieRlich deren Besitzer.

Kontakt: patrick liste@topagrar.com



